Indicaciones geograficas
y denominaciones de origen

)

1. Indicacion Geografica (IG): vincula un
producto con su lugar de origen.

2. Denominacidon de Origen (DO): producto
con caracteristicas Unicas derivadas de su
entorno geografico.

3. Ejemplo: Café de Marcala, Tequila de México.

Conocimientos tradicionales )>

1. Saber ancestral transmitido en comunidades.

2. Pueden incluir practicas médicas, agricolasy
artesanales.

3. Ejemplo: uso del aloe vera en medicina
natural.

Importancia de la proteccion
de los conocimientos tradicionales

1. Evita la apropiacioén indebida.

2. Promueve la preservacion de la cultura.

3. Permite beneficios econdmicos para comu-
nidades locales.

Beneficios de proteger las marcas >>

y los conocimientos tradicionales

a. Fomentan la confianza del consumidor.
b. Protegen la identidad comercial y cultural.

Impulsan el desarrollo econdmico y sosteni-
ble.
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La Universidad Nacional Auténoma de Hondu-
ras (UNAH), a través de la Vicerrectoria Acadé-
mica (VRA)- Direccién de Investigacion Cientifi-
ca, Humanistica y Tecnoldgica (DICIHT), pone a
disposicion del publico en general aspectos

bdsicos sobre la propiedad intelectual, enfoca-
dos en resguardar la identidad comercial y el
patrimonio cultural. En ese sentido, se incluyen:
Marcas, Nombres Comerciales, Indicaciones
Geograficas, Denominaciones de Origen vy
Conocimientos Tradicionales.

¢Qué es la Propiedad Intelectual (PI)? )>

Segln la Organizacion Mundial de la Propiedad

Intelectual (OMPI) (s. f.), la Pl se relaciona con

las creaciones de la mente y se divide en:

a. Derechos de autor: Protegen obras litera-
rias, artisticas y cientificas.

b. Propiedad industrial: Protege invenciones,
marcas y disefios industriales.

En Honduras, la Ley de Propiedad Industrial
(Decreto n.2 12-99) regula estos derechos.
Asimismo, la Direccion General de Propiedad
Intelectual (DIGEPI) es la instancia encargada de
garantizar el cumplimiento de los derechos de
Propiedad Intelectual (Pl) en el pais. Por su
parte, la Direccidén de Investigacion Cientifica,
Humanistica y Tecnoldgica (DICIHT), en coordi-
nacion con el Abogado General de la UNAH,
vela por los derechos de la comunidad universi-
taria en materia de PI, conforme al Reglamento
de Propiedad Intelectual de la UNAH.

e 4

¢Cual es la importancia
de la identificacion comercial?

La identificaciéon comercial es un activo intangi-
ble de gran relevancia. Por ejemplo, Statista (s.
f.) menciona que marcas como iPhone, Google y
Amazon se encuentran entre las mas valoradas
econdmicamente en la actualidad. En ese senti-
do, la asociacion con una marca, como el caso
de Xiaomi y su colaboracién con la famosa
marca de cdmaras alemana Leica, ofrece un
atractivo adicional para los fotdgrafos.

Otro ejemplo es la Denominacién de Origen
“Café Marcala” que aporta valor agregado, a los
cafés que cumplen con los requisitos para obte-
ner dicha denominacién, en los mercados inter-
nacionales.

Por el contrario, las marcas que no poseen
proteccion a nivel nacional pueden ser registra-
das por terceros, generando litigios o incluso la
imposibilidad de usar la propia distincion
comercial. Esto se traduce en pérdidas respecto
al esfuerzo de posicionamiento en el mercado.

¢Qué es una marca? )>

Una marca es un signo distintivo que identifica
productos o servicios en el mercado.
a. Tipos de marcas:

« Denominativas: Palabras o nombres
(ejemplo: el nombre de Google).

« Figurativas: Simbolos graficos (ejemplo:
el logo de Apple).

o Mixtas: Combinacion de palabras e
imagenes. (ejemplo: la combinancion del
logo con el nombre de Adidas).

« Sonoras: Basadas en efectos auditivos.
(ejemplo: el rugido del ledon de MGM).

Nombres comerciales
y designaciones comerciales

1. Identifican a una empresa y la diferencian
de otras.

2. No requieren registro para su proteccion.

3. Ejemplo: Nombre de la empresa Nike vs. la
marca Nike.



